Техническое задание к экзамену
по дисциплине «Основы звукозаписи и цифровая обработка аудиоинформации»

1. Общая формулировка задания
В рамках итоговой аттестации студент должен подготовить и представить портфолио выполненных за семестр проектов в формате презентации, отражающей результаты работы над аудиовизуальным контентом для Instagram-аккаунта в логике Social Media Marketing.

Экзаменационная работа должна демонстрировать: понимание принципов создания аудиоконтента для социальных сетей, владение базовыми технологиями звукозаписи и цифровой обработки аудио, умение проектировать и реализовывать Reels-контент, а также способность анализировать эффективность опубликованных материалов по маркетинговым и коммуникационным показателям.

2. Цель экзаменационной работы
Экзаменационная работа направлена на проверку того, насколько студент умеет: разрабатывать идеи коротких видеоматериалов для Instagram, планировать съемку и запись звука, применять базовые приемы обработки аудио, адаптировать контент под целевую аудиторию, анализировать результаты публикации по количественным и качественным метрикам, представлять собственную работу в формате профессиональной презентации.

3. Формат итоговой работы
Итоговая работа выполняется в формате презентации объемом от 17 до 20 слайдов.
Обязательная структура:
· 1 слайд — титульный;
· 1 слайд — паспорт Instagram-проекта;
· 15 слайдов — аналитическое описание 15 Reels, созданных в течение 15 учебных недель.
Таким образом, 17 слайдов являются обязательным минимумом.
При необходимости студент может добавить еще до 3 дополнительных слайдов. Эти слайды могут быть посвящены: общим выводам по проекту, сравнительной аналитике, итоговым рекомендациям по развитию аккаунта, самооценке и профессиональным выводам по работе со звуком и аудиомонтажом.

4. Требования к структуре презентации
Слайд 1. Титульный
На титульном слайде должны быть указаны: название образовательной организации, название дисциплины, тема экзаменационной работы, ФИО студента, курс, группа, город и год.

Слайд 2. Паспорт Instagram-проекта
На втором слайде должен быть представлен паспорт проекта Instagram-аккаунта, в котором необходимо отразить:
· название и/или тематику Instagram-страницы;
· краткое описание аккаунта;
· позиционирование;
· цель ведения аккаунта;
· целевую аудиторию;
· основные рубрики контента;
· визуальный и коммуникационный стиль;
· маркетинговые показатели аккаунта;
· ключевые KPI проекта.
В паспорт проекта рекомендуется включить следующие метрики:
· количество подписчиков;
· охват;
· просмотры;
· вовлеченность;
· среднее количество лайков, комментариев, сохранений и репостов;
· прирост аудитории за период;
· наиболее успешные типы контента.

Слайды 3–17. Портфолио 15 Reels по неделям
Каждый из последующих 15 слайдов должен быть посвящен одному Reels, созданному в соответствующую учебную неделю.
Один слайд = один Reels = одна учебная неделя.
На каждом таком слайде необходимо обязательно отразить следующие элементы:
1. Yазвание Reels
Например, «. Reels: “Как улучшить качество звука в домашних условиях”».

2. Идея и концепция ролика
Нужно кратко описать, в чем состояла идея контента, какую задачу решал Reels, на какую реакцию аудитории был рассчитан.
3. Обоснование выбора формата
Следует пояснить, почему был выбран именно такой формат ролика: экспертный, развлекательный, обучающий, трендовый, storytelling, behind the scenes, интервью, voice-over и т.д.
4. Как формировалась идея ролика
Необходимо показать логику разработки замысла: на основе анализа трендов, потребностей целевой аудитории, конкурентного анализа, контент-плана, информационного повода, актуального звукового или визуального тренда.
5. Организация съемки
Нужно кратко описать: где проходила съемка, какое оборудование использовалось, какой был сценарный или постановочный замысел, как строился кадр, какие условия влияли на качество видео и звука.
6. Организация записи звука
Следует указать: каким способом записывался звук, какое оборудование применялось, использовалась ли внешняя запись или встроенный микрофон, какие были проблемы при записи и как они решались.
7. Обработка аудио
Нужно отразить, какие действия были выполнены при работе со звуком: обрезка, чистка шума, нормализация громкости, эквализация, компрессия, работа с музыкой, сведение голоса и фонового сопровождения.
8. Подготовка текста/описания к публикации
Следует описать: как составлялся текст подписи, какой был выбран tone of voice, какой призыв к действию использовался, почему именно такая подача была выбрана.
9. Целевая аудитория конкретного Reels
Нужно указать, на какой сегмент аудитории был ориентирован данный ролик: по возрасту, интересам, поведенческим характеристикам, уровню вовлеченности, потребностям.
10. Хэштеги и механика продвижения
Следует перечислить: ключевые хэштеги, дополнительные хэштеги, использованные приемы продвижения, возможное использование трендового звука, время публикации, связь с контент-планом.
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Для каждого ролика обязательно должны быть приведены основные метрики:
· количество просмотров;
· охват;
· лайки;
· комментарии;
· сохранения;
· репосты;
· вовлеченность;
· при наличии — переходы в профиль, подписки, удержание внимания.
12. Вывод по Reels
В конце каждого слайда должен быть сделан краткий вывод: что получилось успешно, какие были слабые места, что можно улучшить, какие выводы были сделаны для следующих публикаций.

5. Дополнительные слайды
Если презентация содержит 18–20 слайдов, дополнительные слайды могут быть использованы для следующих разделов:
Слайд 18. Общая сравнительная аналитика
Сравнение всех 15 Reels по просмотрам, вовлеченности, охвату, качеству звука, типу подачи, успешности формата.
Слайд 19. Выводы по работе со звуком
Какие навыки звукозаписи и аудиообработки были освоены, какие ошибки встречались чаще всего, как менялось качество контента от первой недели к последней.
Слайд 20. Рекомендации по развитию проекта
Какие форматы следует продолжать, какие темы показали лучшие результаты, какие подходы к записи и монтажу оказались наиболее эффективными.

6. Требования к содержанию
Презентация должна быть не только описательной, но и аналитической. Недостаточно просто показать, что ролик был опубликован. Необходимо продемонстрировать: логику создания контента, осознанность выбора формата, связь между идеей, реализацией и результатом, понимание роли звука в восприятии контента, умение интерпретировать статистику.
Работа должна отражать именно авторский вклад студента.
Если использовались шаблоны, сторонняя музыка, трендовые механики или чужие референсы, это должно быть обозначено корректно и прозрачно.

7. Требования к оформлению презентации
Презентация должна быть выполнена в едином визуальном стиле.
Рекомендуется использовать: единые шрифты, единую цветовую схему, читаемые заголовки, лаконичные формулировки, скриншоты и ссылки Reels, элементы аналитики в виде таблиц, диаграмм, графиков, инфографики.
На каждом слайде с Reels желательно размещать: миниатюру ролика или скриншот, краткие тезисы, основные метрики в визуально выделенном блоке.
Текст на слайдах не должен быть перегруженным.
Основное объяснение студент дает устно в процессе доклада.

8. Требования к устной защите
Экзаменационная презентация сопровождается устным докладом продолжительностью не менее 30–40 минут.
Во время защиты студент должен: последовательно представить Instagram-проект, объяснить концепцию каждого Reels, показать, как разрабатывалась идея, описать процесс съемки и звукозаписи, обосновать методы обработки аудио, проанализировать результаты публикации, сделать выводы о собственной работе за семестр.
В ходе доклада оцениваются: логика изложения, профессиональная терминология, умение анализировать собственные решения, аргументированность выводов, владение материалом дисциплины.

9. Требования к подтверждающим материалам
По требованию преподавателя студент должен быть готов предоставить: ссылку на Instagram-проект, ссылки на опубликованные Reels, исходные или промежуточные материалы, скриншоты статистики, при наличии — сценарии, тексты описаний, раскадровки, аудиофайлы до и после обработки.
Если Reels был удален или архивирован, студент обязан представить подтверждение его существования и аналитики в виде скриншотов или сохраненных материалов.

10. Критерии оценивания
Итоговая экзаменационная работа оценивается по следующим критериям:
1. Полнота и соответствие техническому заданию
Оценивается наличие всех обязательных разделов, логика структуры, соблюдение объема и формата презентации.
2. Качество анализа Instagram-проекта
Оценивается глубина описания аккаунта, корректность выделения целевой аудитории, адекватность маркетинговых показателей и KPI.
3. Качество представления 15 Reels
Оценивается, насколько подробно и аргументированно раскрыты идея, формат, процесс съемки, запись звука, работа с текстом и аналитика каждого ролика.
4. Демонстрация компетенций по дисциплине
Оценивается понимание основ звукозаписи, качество описания аудиопроцесса, грамотность использования терминов, осознанность выбора методов обработки.
5. Аналитическая глубина
Оценивается умение сопоставлять результаты, делать выводы, выявлять закономерности, предлагать улучшения.
6. Качество визуального оформления
Оценивается профессиональный вид презентации, единый стиль, наглядность и читаемость.
7. Качество устной защиты
Оценивается уверенность выступления, структурированность речи, аргументация, соблюдение регламента, способность отвечать на вопросы.

